UND WIR BEWEISEN ES IHNEN.
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ca. 1.044.000 Konsumenten bei gleichem Budget.

UND SO GEHTS.

RadioXpert: VUuMA 2011 Il (Deutschsprachige Bevélkerung), MDR-Gebiet, Mo - Fr, Zielgruppe: Erw. 20-35 und kaufe Parfum|Eau de Toilette/Cologne
fir meinen Partner

GLEICHES BUDGET: MDR JUMP ZUBUCHEN BRINGT MEHR NETTO MDR-Werbung.
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RadioXpert: VUMA 2011 Il (Deutschsprachige Bevdlkerung), MDR-Gebiet, Mo - Fr, Zielgruppe: Erw. 20-35 und kaufe Parfum|Eau de Toilette/Cologne
fr meinen Partner

GLEICHES BUDGET: MDR JUMP ZUBUCHEN BRINGT MEHR NETTO MDR-Werbunrg.
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RadioXpert: VUMA 2011 Il (Deutschsprachige Bevélkerung), MDR-Gebiet, Mo - Fr, Zielgruppe: Erw. 20-35 und kaufe Parfum|Eau de Toilette/Cologne
fir meinen Partner

GLEICHES BUDGET: MDR JUMP ZUBUCHEN BRINGT MEHR NETTO MDR-Werbung.
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Buchung ohne MDR JUMP = Buchung mit MDR JUMP

RadioXpert: VUuMA 2011 Il (Deutschsprachige Bevélkerung), MDR-Gebiet, Mo - Fr, Zielgruppe: Erw. 20-35 und kaufe Parfum|Eau de Toilette/Cologne
fir meinen Partner

GLEICHES BUDGET: MDR JUMP ZUBUCHEN BRINGT MEHR NETTO MDR-Werbung.




Basis: 1,69 Mio. 20-35 Jéhrige aus Sachsen, Sachsen-Anhalt und Thiringen
Quelle: VUuMA 2011 Il (Deutschsprachige Bevélkerung), Mo - Fr

Allgemeines zu Frauen-Parfum:

» 284.000 benutzen mind. taglich Eau de Toilette & Eau de Cologne

» 290.000 verwenden taglich Kérperdifte

» 315.000 benutzen mind. taglich Parfums

» 459.000 benutzen mind. 1 x pro Woche Eau de Toilette & Eau de Cologne
» 524.000 benutzen mind. 1 x pro Woche Parfums

» 928.000 kaufen fur ihren Partner Parfums

GLEICHES BUDGET: MDR JUMP ZUBUCHEN BRINGT MEHR NETTO MDR-Werbung.



Basis: 1,69 Mio. 20-35 Jéhrige aus Sachsen, Sachsen-Anhalt und Thiringen
Quelle: VUuMA 2011 Il (Deutschsprachige Bevélkerung), Mo - Fr

Allgemeines zu Manner-Parfum:

» 156.000 benutzen mind. taglich Parfum

» 163.000 benutzen mind. taglich Eau de Toilette & Eau de Cologne
» 345.000 benutzen mind. taglich Rasierwasser, Pre- & After Shave
» 760.000 kaufen fir ihre Partnerin Parfums

GLEICHES BUDGET: MDR JUMP ZUBUCHEN BRINGT MEHR NETTO MDR-Werbung.



20 - 35-Jahrige interessieren sich fiir:

Haarpflege 1.080.000
Zahn-, Mundpflege 1.021.000
Parfums, Diifte 986.000
Herrenkosmetik 729.000
Pflegende Damenkosmetik 727.000
Dekorative Damenkosmetik 647.000

RadioXpert: VUMA 2011 Il (Deutschsprachige Bevolkerung), MDR-Gebiet, Zielgruppe: Erw. 20-35 und Produkt-/Themeninteresse: 1-2

GLEICHES BUDGET: MDR JUMP ZUBUCHEN BRINGT MEHR NETTO MDR-Werbung.



Frauen und Parfum

Parfums 14.765
taglich
Eau de Toilette/Eau de 11294
Cologne
Parfums 19.434 _
mind.
i 1x/Woche
Eau de Toilette/Eau de 16.106

Cologne

Kaufe fir anderes

Geschlecht 59.363

RadioXpert: VUMA 2011 Il (Deutschsprachige Bevdlkerung), MDR-Gebiet, MDR JUMP @-Std. 06 — 18 Uhr, Mo - Fr, Nettoreichweite,
Zielgruppe: Erw. 20-35 und verwende Parfum|Eau de Toilette|Eau de Cologne

GLEICHES BUDGET: MDR JUMP ZUBUCHEN BRINGT MEHR NETTO MDR-Werbung.




Manner und Parfum

After Shave-Balsam/-

Creme 5.589

Parfum 9.861
> taglich
Eau de Toilette/Eau de

Cologne e

Rasierwasser/Pre-/After 20.140
Shave J

Kaufe fiir anderes

Geschlecht 30.070

RadioXpert: VUMA 2011 Il (Deutschsprachige Bevdlkerung), MDR-Gebiet, MDR JUMP @-Std. 06 — 18 Uhr, Mo - Fr, Nettoreichweite,
Zielgruppe: Erw. 20-35 und verwende Parfum|Eau de Toilette|Eau de Cologne

GLEICHES BUDGET: MDR JUMP ZUBUCHEN BRINGT MEHR NETTO MDR-Werbung.




» war zu schnell
» war zu kompliziert

» bedarf mehr Erklarung

GLEICHES BUDGET: MDR JUMP ZUBUCHEN BRINGT MEHR NETTO MDR-Werbung.



Dann rufen Sie uns an:

Christel ZeyBig

Verkaufschefin

Tel. 0361 218-1142, 0172 3424119
christel.zeyssig@mdr.de

Reinhard Hild

Stellvertr. Verkaufschef
Kundenbetreuung Nielsen 3b, 4, 7
Tel. 0361 218-1168, 0173 6811569
reinhard.hild@mdr.de

André Hoffmann

Key Account Manager
Kundenbetreuung Nielsen 1, 2
Tel. 0361 218-1138, 0172 7501250
andre.hoffmann@mdrw.de

Konstanze Lorenz

Key Account Managerin
Kundenbetreuung Nielsen 5, 6, 7
Tel. 0341 3503991, 0172 3424118
konstanze.lorenz@mdr.de

Frank Walzel

Sponsoring | Key Account Manager
Kundenbetreuung Nielsen 3a

Tel. 0361 218-1144, 0172 1378134
frank.walzel@mdr.de

GLEICHES BUDGET: MDR JUMP ZUBUCHEN BRINGT MEHR NETTO MDR-Werbung.



